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Marketing és PR Célkitlizés

Marketing és PR Célkitlizés

A szinhazakat a 2020-ban kezd6dé jarvanyhelyzet alapjaiban rengette meg. A
rendes miikddés csak atmenetileg, id6szakosan volt lehetséges. A bizonytalan
helyzetben a nézéi bizalom, - érhetéen — megingott. A tavaszi jarvanyiigyi
korlatozasokat kdvetéen a 2020/2021-es évadra a bérleteseink alig fele véltott
bérletet. A jarvany djabb hullaméanak kdszénhetéen a szezon novemberben
megszakadt, az eredetileg tervezett 7 produkciébdl egy bemutatét lathatott a
bérletes kozonség egy része. A kotelezd zarva tartds miatt a tervezett
bemutatékbél 3 produkciét torsini kényszeriiltiink, abban a reményben, hogy a
szezon végeéig le tudjuk bonyolitani azimmar 4 el6adasbdl allé bérletsorozatot.
Misorpolitikai célunk, hogy az 6sszel kezd6dé 2021/2022-es szezon tervezett
misortervét mar ne befolyasoljak az el6z6 évad elmaradt eladasai.

A szinhaz marketing és kommunikaciés tevékenységét alapjaiban a kialakult
helyzethez vald reziliens megkézelités kell, hogy jellemezze. Alapvet6 értékeit,
integritasat megtartva, Iényegéhez hiien, de rugalmasan alkalmazkodik a
megvaltozott helyzethez. Mint minden politika, vagy stratégia, a szinhaz marketing
és kommunikacios stratégidja is célok és a célok eléréséhez szilkséges eszk6zdk
rendszere. Alapvet6é cél a nézdi bizalom elnyerése és megtartasa, a hagyomanyos
és agazatspecifikus csatornakon keresztiil.

Ezek mentén, a megvaltozott kérnyezetben, az alabbiakra kell tekintettel lenni:

- igazgatovaltas

- avilagjarvany miatt a zartkorl rendezvények hianya, azoktél valo ,elszokas”
és ezzel kapcsolatosan a megvaltozott szérakozasi formak

- bevételkiesés miatt a tevékenységre fordithaté forrasok sziikiilése, és a
kreativ, kis raforditast igényld eszkdzok elétérbe kerilése

A fenti szempontok nem kizarélagosan negativ hatasuak.

- Az igazgatévaltas 6nmagaban néveli az érdeklédést, az 0j miisortervnek
kiemelkedd marketing és kommunikacios jelentésége van. Altalanossagban
is elmondhaté, hogy egy szezon marketing és kommunikacios
stratégiajanak egyik legerdsebb eszkoze, alapja: a miisorterv!

- A pandémia utdn bizakodhatunk abban, hogy az emberek szérakozni,
talalkozni akarnak, visszatérni a normalitashoz. Ennek jé terepe a szinhazi
eléadas, vagy a szinhaz egyéb rendezvényei.
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- Ajarvany alatt a tarsadalom a virtualis térbe koltézott. Az internet a szabadid6é
eltoltésének talan leghangsulyosabb eszkoze, a fiatalabb korosztalyok
esetében hattérbe szoritia a hagyomanyos médiakat is. A médiafogyasztasi
szokasok megvaltozasanak hatasara atalakult a tévénézés is, egyre
népszeriibbé véltak a misor régzitését kinalo szolgaltatasok, melyek
megteremtik a reklémok kihagyasanak a lehetéségét.™ A felhasznaldi
aktivitas novekedése a népszerii kézésségimédia platformok kézonségenek
atrendezédését is eredményezte. Megkerilhetetlen tehat, hogy a jovében a
szinhaz is erbteljesebben koncentraljon a kdzosségi médiafeltletekre, ami,
ha megvan a kreativ gondolkodas, akar még kevesebb raforditast is igényel.

! https://clustermedia.hu/blog/media/mediafogyasztas
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K6zdnségkapcsolatok fejlesztése

Koz6nségkapcsolatok fejlesztése

A kdzonséggel valy kézvetlen kapcsolattartasban a legnagyobb szerepe a
kézénségszolgalati munkatarsaknak van. Szombathely jellegzetes vidéki varos, ahol
nagy jelentésége van a személyes és kozvetlen kapcsolatoknak. A
kézénségszervezsk nap mint nap személyes kontaktusba keriilnek a nézoékkel,
marketing  kommunikacios  szempontbél  fontos  informaciok,  kézvetlen
visszacsatolasok (feedback) birtokaban vannak. Ezek alapjan lehet a kialakitott
stratégian finomitani, vagy azon valtoztatni

K6z6nségszolgalati és jegyiroda

2021 8szén elkészillt a killsé és belss atalakitason atesett jegyiroda, amelyet arculati
véltas is kovet. A szervezési csoport (j megnevezése Kozonségszolgalati és
jegyiroda lesz, amely jobban tiikrézi a szolgaltatas jellegét. Megnyitd tinnepsége, a
jarvanyhelyzet elmultaval a szinhaz egyik kiemelt PR eseménye lesz. Az iroda
kirakataban elhelyeziink egy reklammonitort, amely dinamikus, valtozé tartalmakat
kozvetit a jarokeldk és a jegyiroda latogatéi szamara. (lasd. Digital signage)

Hatarid6: 2021. tavasz

Intézkedés: tizemeltetés

Hirlevél rendszer

A hirlevelek szintén a kozvetlen nézéi kapcsolattartas eszkozei, melyek kiildése a
Mailchimp hirlevélkiildé rendszer hasznalataval torténik. A rendszer bizonyitotta a
megbizhatosagat. A levelek bérletcsoportokra vagy egyéni felhasznaléi szintre
bontottan kildhetéek. A visszajelzések, reakciok alapjan, a hirlevelek hatékonysaga
magas. A hirlevelekbe beagyazva az eddigi gyakorlattdl eltéréen a statikus tartalmak
mellett tébb mozgdképes anyag is elhelyezhets, Osszekapcsolva igy a szinhaz
videdbmegosztd csatornajat és a hirlevélkiildé rendszert. Fontos kezdeményezés a
videomiisorfiizet, amelyet minden bérletes megkap, mielétt eljsnne egy U
produkciot megtekinteni. Ebben a készil6 eldéadas rendezéje beszél réviden a miirdl,
annak hatterérdl, illetve arrél, hogy milyen koncepcié mentén dolgozta fel, vagyis sz6
eshet mindenrél, ami egy tradicionalis misorfiizetben is szerepel. Nehezebben
emeszthetd produkcioknal ez hasznos sorvezetd, a személyes megszolitas és
hangvétel pedig kdnnyebbé teszi a befogadast.

Hataridé: folyamatos

Intezkedés: izemeltetés, fejlesztés,
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Kozonségtalalkozék, szakmai beszélgetések

A szinhaz (] felépitésében helyet kapott egy szinhézi nevelésre szakosodott

munkacsoport, melynek tagjai és a szinhaz Uj dramaturgja segitségével gyablfr?bbén
szerveziink az eléadasokhoz kothetd hattérbeszélgetéseket, ahol ? kozgnseg
lehetéséget kap arra, hogy az eléadason felvetett témakat az alkotokkal, illetve

szakemberekkel jarja koril.
Hatarido: folyamatosan

Intézkedés: elékészités, szervezés, lebonyolitas

Néz6akadémia

A szombathelyi egyetemmel régebb ota miik6dé kurzus mintajara létrehozunk egy
Nézbakadémiat, ahol a jelentkezék szamara mélyebb betekintést nyujtunk a szinhaz
vilagaba, az elbadasok létrejotteének mikéntjébe, a feldolgozas modozataiba. A
kurzuson egy félévben 20-30 ember tud részt venni. Elényt élveznek a jelentkezésnel
az ,Uj” nézok, akik szamara teljesen ismeretlen még a Weobres Sandor Szinhaz, illetve
a szinhaz vilaga. A lebonyolitas szakmai részét a szinhaz dramaturgja és szinhazi

nevelési szakembere iranyitja.
Hatarido: folyamatosan

Intézkedés: el6készités, szervezés, lebonyolitas

Tematikus rendezvények

Kiemelt jelentéséget kapnak az eléadasokhoz kevésbé kapcsolodo, am a tarsulat és
a kézénség személyes talalkozasat szolgalé rendezvényeink. Ezek célja elsésorban
nem az eléadasaink népszerisitése, hanem a személyes kapcsolatok fejlesztése
kétetlen hangulatl, szérakoztaté programokkal. Az el6z6 évek tapasztalatai alapjan
a tarsulat tagjai és a szinhaz munkatérsai is 6rommel vallalnak aktiv szerepet a
rendezvények sikeres lebonyolitasaban és a programok is nagyon népszerliek. A
kozonség szivesen vesz részt az esemeényekhez kéthetd akcidkban is, mint példaul
a nyereményjatékok. Az eddigi rendezvények sorat /Szinhazak Ejszakéja,
Diésméakos Advent, Wedres és Fekete, stb./ a jovében olyan eseményekhez k&tddo
programokkal szeretnénk béviteni, mint a Magyar Kultdra Napja, Nénap, Anyak
Napja, Gyermeknap, A Magyar Drama Napja, illetve farsangkor Szinészbal
megtartasat is tervezzik.

Hataridd: folyamatosan

Intézkedés: el6készités, szervezés, lebonyolitas
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Kommunikacios eszkdzok

Kommunikacios eszkozok

Egy szombathelyi beallitottsagli varosban a leghatasosabb
kommunikaciés eszkéz a jo eléadashoz kapcsol6dé
szajpropaganda. Ennél meggy6z6bb nincs.

Ezen kivil azonban élni kell a klasszikus kommunikacios eszkézokkel is, itt
csak érintélegesen soroljuk fel ezeket.

Nyomtatott reklamhordozok

e Az eléadasokhoz kapcsolédoan plakat megjelentetése 100 példanyban a
varos és a Megye fontosabb intézményeiben, kiiltéri reklamhordozokon.

o Miisorfiizet havi/kéthavi megjelenéssel, amely 3000-5000 példanyban kerdl
a kozonseg elé.

o Alkalmi, az adott bemutatohoz kapcsolédoan a megértést segité miisorfiizet
kiadasat is tervezziik eseti jelleggel.

e Terveink kozott szerepel egy Szinhazi Magazin kiadasa, amely
meghatarozott rendszerességgel kerllne Szombathely és a megye
lakosainak a postaladajaba. A szines kulturdlis magazin tartaimat a
szinhazhoz és a tarsmlivészetekhez kothetd események, az eléadasokhoz
kapcsolédd tarsadalmi kérdések, jelenségek, a szinészek életével
kapcsolatos szoftbulvar hirek, valamint egyéb, a varos és a megye kulturalis
életéhez kotheté események adjak.

e A jarvanylgyi korlatozasok feloldasat kdvetden a lehetd legrovidebb id6 alatt
kell elerni a lehet6 legtobb nézét. Ehhez lehet nagy segitség a varosban
frekventalt helyeken elhelyezett ériasplakatokon inditott reklamkampany.

Hatarido: folyamatos

Intézkedés: szerkesztés, nyomdai egyeztetés

Digitalis reklamhordozdék
1. Miisortabla / Digital signage

A megujulo/digitélis eszkézok hasznalata szamos elénnyel jar a hagyomanyos,
nyomtatott reklamhordozokhoz képest. Az eszkozokbe fektetett egyszeri magasabb
beruhazasi kéltség gyorsan megtéril, mert a nyomtatott feltletekkel ellentétben csak
a tartalomeléallitasnak van koltsége, nincs gyartasi kéltség. Ugyanekkor sokkal
nagyobb variaciés lehetéséget is kinal a szerkeszték szamara, hiszen barmikor
konnyedén valtoztathato a tartalom. A statikus képeket felvalthatjak a dinamikus
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Kommunikacios eszk6zok
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tartalmak, amelyek jobban felkeltik a célkozénség figyelmet. Ennek megfeleléen
révid tvon tervezziik a szinhaz aulgjaban elhelyezett nyomtatott mésortabla cseréjét
digitalis kijelzokre, amelyek egy kézponti szerveren keresztil kapjak meg az adott
napon megjelenitendd tartalmat. Ez a technolégia régota bevalt eszkéz a
kereskedelemben, a vendéglatasban. Ugyanilyen eszkozok telepitése torténik a
szinhaz megujult jegyirodajaban. Ennek eldkészitése, tervezese a koltségvetés
figgvényében térténik.

Hataridd: folyamatos
Intezkedés: lizemeltetés

2. Kultéri vetito felulet

Az épilet homlokzatan elhelyezett LED-fal, az épiilet elétti kozterlleten kozlekedok,
illetve az eléadasra érkezé kézénség szamara kinal mozgoképi tartalmakat a fent
nevezett digital signage technolégia hasznalataval. Felmertlt annak a lehetésége,
hogy ezt a reklamhordozét egy forgalmasabb helyre athelyezve, nagyobb
kézénséghez jutnanak le a szinhaz Gizenetei. A LED-fal technikai jellemzéi miatt a
jelenlegi hely csak részben szolgalja ezt a célt, mert a szinhaz fébejaratahoz
kozeledve 5-10 méteren beliil a pixeltavolsag miatt a kép nehezebben kivehetévé
valik. Az megjelenité idedlis elhelyezése a néz6tél mért legaldbb 10-15 méteres
tavolsagban lenne. Erre vonatkozdan targyalasokat kezdeményeziunk az
Onkorményzattal a megjelenité athelyezésérél.

Hatarido: folyamatos
Intézkedeés: Uzemeltetés
3. Digitalis hirdetéoszlop

Az AGORA Szombathelyi Kulturalis K6zpont lizemeltetésében 1évé varosi digitalis
citylight-okon az aktualis misorunkat, eléadasainkrol készult reklamokat vetitiink.

Hatarido: folyamatos
Intézkedés: uzemeltetés
4. GYSEV kijelzok

A GYSEV vasuti tarsasag szombathelyi allomasat érint6 jaratain elhelyezett digitalis
kijelz6kon is megjelennek a szinhaz reklamgrafikai. Az egyittmiikodés keretében a
GYSEYV a dolgozéi szamara szinhazjegyeket vasarol.

Hataridé: folyamatos

Intézkedeés: izemeltetés
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Digitalis tartalmak

1. Reklamfilm
Minden Gjonnan bemutatott eléadasrol készil kilén
csak egyszer(ibb reklamfilmek voltak). Ezek az eléada 4
egyezé kisfilmek, melyek inkabb figyelemfelkelték és nem az eléadasba nyu
betekintést.

forgatott trailer (ezek korébban

sok tematikajaval hangulataval
jtanak

2. Werk vided
Az el6adasok probaidészakarél, a szinhazi mikodesrol és egyeb eseménygk
létrejottérd| készilnek rovid filmek. A célja a kozonséget kézelebb hozni a szinhaz
miikédéséhez, bepillantast nyjtani a kulisszak mogé. Ezt nagyban elésegiti a 360
fokos kamera hasznalata, mely lehetévé teszi a nézé szamara, hogy 6 maga
szabadon nézzen kérbe a térben. Az 2019/20-as évadtél kezdédden, a legtobb
eléadashoz készitiink ilyen anyagot.

3. Video beszamolo
Az eseményekrél (kampanyesemény, gala, premier, kézénségtalalkozo stb.) készilo
révid, hir jellegii beszamolokat toltiink fel a szinhaz altal uzemeltetett feltiletekre.

4. Hangreklam
Az eléadasok elétt a szinhazteremben lejatszott révid Uzenet. Féként a
bérletértékesitési idészakban hasznalt kommunikéacios forma.

5. Radioreklam
A bérletértékesitési kampany iddszakaban hasznalt rekldameszkéz. Helyi radiokban
sugarozva.

6. Online banner

A szinhaz partnereinek weboldalan elhelyezett digitalis reklamok, amelyeket

Online és K6zosségi média

A kozdsségi média szerepe egyre nagyobb a médiamixben. A nyomtatott sajto
hattérbeszorulasaval az online sajtotermékek mellett a kdozdsségi média vette at a
hircsatorna szerepét. A felhasznalok mar nemcsak az egymas kozotti
kommunikaciora hasznaljak éket, hanem ,a kozossegi média a mindennapi életiink
részévé valt, alkalmas eszkoz a szabadidd eltdltésére, a kapcsolattartasra, de
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emellett egyre gyakrabban informacio forrasként és tgyfélszolg

ra a fogyasztok.

smmmmmn  Facebook users in Hungary
NN cDruary 202

5§. 6 740 000

9 53.4%

O7l 46.6%

1317 18 24 25-34 35-44 45-54 55-64

‘gn NapoleonCat

Az Instagram felhasznalok
Osszetétele épp ellentétes trendet
mutat. A felhasznalok kb. 67%-a a
35 év alatti korosztalybol keruilnek
ki. A hatékony reklam alapvetése,
hogy a felhasznalok szamara
leginkabb relevans tartalmakat
kinaljuk a kiilénb6z6 platformokon.
Ennek tikroznie kell a szinhaz
misorpolitikgjat is, miszerint az
egyes kulonbéz8 korosztélyoknak
szant, célcsoportspecifikus
elbadasok reklamja a megfeleld
csatornékon térténik.

alatként is tekintenek

Ennek koszonhetéen a szinhaz
9 legfontosabb csatornai a
kdzosségimeédia platformok.
Szilkségszer( kulonbséget tenni
az egyes platformok kézott, nem
csak a platformok altal kinalt
megjelenési lehetéségekben,
hanem a célcsoportok
figyelembevételében is.

A Facebook felhasznaldinak

szama 2021-ben
Magyarorszagon 6 740 000-re
emelkedett. Megfigyelhetd, hogy

65¢ a felhasznalok tébb mint fele a
35 év fél6tti korosztalyhoz
tartozik.
_ Instagram users in Hungary
Februery 2021
3% 2605000
9 56% 07! 44%
137 1824 2534 3544 45-54 55-64 65+
‘gNapoleonCa{ E NapciecnCate

2 https://clustermedia.hu/blog/media/mediafogyasztas



Oldal |9

Kommunikacios eszk6zok

Weboldal: wssz.hu

forméaciok, a szinhaz {izeneteinek

A szinhdz weboldala a szinhazrél szol6 in g
s archiv

[f6hadiszallasa”. Itt a kézénség szamara elérheté minden ak_tuéll'ls és ar
tartalom, legyen az széveges, kép vagy video. Itt tajékozodhat a h’a\{l musorrol,"a jegy
és bérletarakrél, minden eseményrél, ami a szinhaz életében torténik. Jeller‘gzoen az
itt megjelent tartalmak kerilnek adaptalasra az egyéb online feluleteken,
platformspecifikus formaban és stilusban (Facebook, Instagram).

Kiszolgalva a szinhaz kiterjedt nemzetkozi kapcsolataiti az idegennyelvi tartalmak
és a meglévd anyagaink feliratozasa is a jovo tervei kozott szerepel.

WSSz YouTube csatorna

A szinhaz eldadasaihoz kapcsolodé filmek, trailerek, él6 adasok megje!enpek'a.
YouTube videémegoszto oldalon is, a szinhaz profilja alatt. A tavaszi kanapészinhazi
sorozatnak készoénhetéen jelentésen megugrott a feliratkozok szama. Jelenleg 1'446
feliratkozé varja a tartalmakat, aminek koszonhetéen a szinhazi el6adasok
videoelbzetesei is jelentésen nagyobb latogatottsagot érnek el.

WSSz Facebook oldal

A szinhaz Facebook oldalanak tébb mint 11776 kévettje van. Mint fentebb emlitettik,
a weboldalra, illetve videé megosztdkra késziilt anyagokat ezen a felileten is
lathatok. Az eléadasok tematikajahoz kapcsolédodan aloldalak létrehozasaval aktiv
csoportokat épitlink. A facebook még mindig nagyobb hatékonysaggal miikodik és
tébb nézét ér el, mint egy atlagos weboldal. Megkerlhetetlen, hogy a szinhaz a néz6i
tajékoztatas és véleményformalas elsészamu eszkozei kézétt tekintsen ra. A
népszeriisége miatti informaciédompinggel is meg kell azonban kiizdeni, vagyis
olyan kreativ, figyelemfelkelté anyagokkal érdemes megjelenni, ami atmegy a
felhasznalok ingerkiiszébén. Ebben szamithatunk és szamitunk is miivészeink
kreativitasara.

WSSz Instagram oldal

A szinhaz Instagram oldalanak tébb mint 2200 kévetdje van. A szinhaz életével
kapcsolatos képriportokat helyezzik el itt. Ezzel az oldallal is aktiv csoportok épitése
a célunk. Az Instagram célcsoportja eltér a Facebooktl. Az oldalon a vizualis tartalom
a tulnyomo, igy az ezen valé megjelenés elsésorban imazs célokat szolgal és
kevésbé a hircsatorna szerepét télti be.
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Megjelenési iitemterv - 2021.
e

Megjelenési litemterv - 2021.

A Magyar Kultdra napja

A jatszma vége

Abigail bulija

Szinhazi Vilagnap

A magyar koltészet napja
Ujranyitasi kampany
egyidejlileg

Bérlet visszafoglalas
Holdbeli csonakos-dij atado
Weobres Sandor sziiletésnapja
Karnevalszinhaz
Szinhazak éjszakaja

A magyar drama napja

A WSSZ sziletésnapja
Oszi 1. bemutatd

Oszi 2. bemutatd
Szinhaznevelési bemutato
Oszi 3. bemutaté

Szinhazi Advent

januar 22.

januar 31.

februar 12.

marcius 27.

aprilis 11.

jarvanyugyi korlatozasok feloldasaval

majus-szeptember
junius

junius 22.
augusztus (?)
szeptember 13.
szeptember 21.
oktober 1.
oktéber 1.
oktéber 15.
oktober
december 3.
december 12.
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Bérletrendszer
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Bérletrendszer

A szinhdz a kovetkezd évadban bérletrendszerének megujitasat tervezi. A
hagyomanyos, vegyes bérletek mellett az ifjisagi eléadasok az eddigieknél nagyobb
hangsllyt kapnanak, valamint - Gj konstrukcioként - sajat Osszeallitasu
bérletlehetdséget is valaszthatnak a bérletvasarlok.

A hagyomanyos bérletet valasztok 6 eldadasbol alld bérletsorozatra valthatjak meg
helyeiket. Ebben az esetben a bérletben adott kedvezmény a legmagasabb mertékii,
valamint a nézok évrél-évre megtarthatjak a megszokott ildhelyiket.

A szabadbérletet vasarlok négy, esetleg hat-nyolc eléadas megtekintésére kapnak
jogosultsagot. A szabadbérlet is jelentés kedvezményt tartalmaz a jegyarhoz képest.
A bérletiiket az évadban adott idén beliil barmelyik eléadasra bevalthatjak az eléadas
fennmaradt Gl6helyeire. Egy szabadbérletet akar egy eléadasra is felhasznalhatnak
négy, hat vagy nyolc tléhely megvaltasaval.

A bérletértékesités két itemben térténik. El6szér a hagyomanyos bérletek keriilnek
értékesitésre, majd ezt kévetéen lehetséges a szabadbérletek megvasarlasa.

A bérletkampany témaja a megujult kinalat népszeriisitése. Célja a meglévd
bérletesek megtartasa, a bérletek megujitasa, valamint (j bérletes nézék toborzasa:

Kampanyeszkozok:

¢ Kedvezményes visszafoglalas meghirdetése (web, hirlevél, sajtotajékoztato)
« Radioreklamok

= Sajtdanyagok kiklldése

« Csaladi napokon promocios kitelepiilés

« Oriasplakat kampany

» Facebook hirdetéssorozat

Hatarido: 2021. szeptember 07.

Intezkedeés: sajtbanyagok készitése, kozteriilet foglalas, marketing anyagok
elkészitese, feluletek lefoglalasa.
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Sajtokapcsolatok
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Sajtékapcsolatok

A szinhaz a 13 éves miikodése alatt kiterjedt sajtokapcsolatokra tett szert. Jelenleg
a kapcsolatok apolasa, fejlesztése a feladat. A helyi sajtd érdeklédése toretlen. Az
orszagos kulturalis médiaban is észreveheté a jelenlétink. Sajnos egy vidéki
miihelynek mégis sokkal nehezebb megjelenést elérnie. A média fokusza altalaban
nagy mértékben a févarosi vagy ténylegesen orszagos hatast eseményekre szikul.
A szombathelyi szinhaz mindennapjait érinté hirek ritkan érik el azt a klisz6bot, hogy
egy orszagos hirportal beszamoljon az eseményekrol. Bar a médiapiac
atalakulasaval, centralizaciojaval és sajtotermékek megsz(inésével a médiapaletta
kindlata csokkent, am tovabbra sem elhanyagolhaté a tarsadalomra gyakorolt
hatésa. Az online termékek eldretérésével a hirgyartas jelentdsen felgyorsult, az
informacié kompakt és instant jellemzoi valtak a legfontosabb tulajdonsagaiva.
Ezeknek a kihivasoknak felelnek meg a szinhaz médiatartalmai is:

- sajtéanyagok készitése és kiildése az informacio tartalma alapjan a
leginkabb érdekelt médiaknak

- sajtokézlemény készitése és kiildése a teljes sajtolistanak

- sajtotajékoztatok 6sszehivasa a kiemelt fontossagu esemenyek vagy
informaciok kozzététele érdekében

- asajto altal igényelt tartalmak, képek, informaciok atadasa

- az elmult években sikeresek voltak a sajtohétvégék, amikor 10-15 févarosi
Ujsagird toltott el egy hétvégét a szinhazban és lehetéségik volt 2-3
eléadast megtekinteni, illetve egy sajtéebéden részt venni. Ezek, az aktualis
megjelenéseken tul, j6 befektetések voltak a jovére nézve is.

A szinhaz szamara altalaban elérhetetlen a TV reklamok arszintje. A kbzvéleményre
és kozizlésre még mindig az egyik legnagyobb hatassal 1évé médiatipusban szinte
csak a  kozérdeklédésre érdemes  mivészeink, alkotdink televiziés
beszélgetémUsorokban vald megjelenésén keresztil van lehetéség. Ennek
érdekében nagyon fontos a személyes kapcsolat kialakitasa a szerkeszttkkel,
riporterekkel, hogy a szamukra érdekes személyeken keresztil is noveljik a szinhaz
presztizsét, ismertségét.
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Médiapartnerek
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Médiapartnerek

Egyilittm{ikodé médiapartnerek

Foként tartalmat szolgaltatunk, a programjainkat jelentetik meg.

helyi médiak: Vidékiszinhazak.hu Facebook-profil
Vas Népe Ellenfény
Vaskarika Criticai Lapok
SZTV Revizor Online
F21.hu Theater.hu
Szuperinfé Szinhaz (folydirat)
Savaria Férum 7ora7.hu
Ugytudjuk.hu Szinpad-kép
Frisss.hu Szinhaz Tv.com
Nyugat Szinhazport24.hu
Tollal MTI

Univerzoom Kossuth Radié
Cellddomolk.hu Magyar Narancs
Visitbiik.hu Magyar Nemzet
Sarvarikum HVG

Fotéklub Szentgotthard Heti valasz

Vépi Krénika Médiaklikk

Credo Radio Szines RTV
Longform.hu 168 éra
Koz-hir.hu RTL

Etalon Magazin TV2

orszagos médiak: MTV
Programturizmus.hu M5

Port.hu Figyeld
Szinhaz.hu Magyar Teatrumi Tarsasag
Sugépéldany Eva magazin
Papageno Story
Deszkavizié Blikk

Fidelio Ridikl

Kultarpart Vivalamusical
Szinhaz.hu M(csarnok

Szinhaz.Online
Vidékiszinhazak.hu

Jové Nézdiert — Zold Szinhaz Projekt
NMI (Nemzeti Mivelddési Intézet)
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T Pasztor Agnes
Tadormanya

Tamogatoéi kapcsolatok fejlesztése

Tamogatoi kapcsolatok fejlesztése

”

Egyiittmikodések megerésitése

A korabbi egyuttmiikodési megallapodasok meg(ijitasa a fontosabb gazdasagi
szereplokkel:

Opel Szentgotthard Kit.
BPW Hungaria Kift.
Schaeffler Hungari Kft.
TDK Hungary Kit.

stb.

Hataridd: 2021. december.

Intézkedés: személyes talalkozok megszervezése

Uj partnerek felkutatasa

A szinhaz tamogatoi kérének bévitése folyamatos feladat. A helyi vallalkozasok
egyiittm(ikédd partnerként val6 bevonasa a szinhdz miikddésebe fontos eleme a
szinhazi integracios folyamatnak. Ennek érdekében kidolgozunk egy tobblépcsos
mecénasi rendszer. A tervezett rendszerben a kiilénbozé tamogatéi szintekhez
kiilénbdzé kedvezmények, megjelenési lehetéségek tartoznak. Terveink szerint
ebbe a rendszerbe keriil a korabbi Székfoglalé tamogatoi kér is.

Hataridd: folyamatosan |

Intézkedés: a rendszer kidolgozasa, a potencialis partnerek felkutatasa 1
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Merchandising

Szinhazi ajandéktargyak

Amelyeket sajat maguk szamara, vagy ajandékozas céljabol is
megvasarolhatnak a nézok.

e dedikalt plakat

e dedikalt szinészportrék
e polok

e [uftballon

e vaszontaska

e kavéscsesze

e stb





IGAZOLAS

Ezt az elektronikus dokumentumot az elektronikus lGgyintézés részletszabalyairdl sz6l6 451/2016.
(XI1.19.) Korm. rendelet alapjan nyujtott azonositasra visszavezetett dokumentumhitelesités
(AVDH) kézponti elektronikus Ugyintézési szolgaltatas keretében a NISZ Nemzeti
Infokommunikacios Szolgaltatd Zrt. — mint szolgaltatd — elektronikus bélyegzével és idébélyegzével
latta el.

A polgari perrendtartasrol sz6l6 2016. évi CXXX. térvény 325. § (1) bekezdés g) pontjaban
foglaltaknak megfeleléen az azonositasra visszavezetett dokumentumhitelesités szolgaltatas
keretében hitelesitett dokumentum teljes bizonyité erével rendelkezik.

A szolgaltatasra vonatkozo részletes tajékoztatd elérheté a szolgaltatdé honlapjan:
https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes.

A szolgaltatdé a Kézponti Azonositasi Ugyndkén (KAU) keresztiil elérhetd azonositd szolgaltatast
vette igénybe annak megallapitdsara, hogy a csatolt eredeti elektronikus dokumentum
NEMETHNE FASCHING JUDIT ugyféltdl szarmazik.

Az azonositas idépontja: 2021.03.22. 07.49.58

Az azonositott Ggyfél adatai:

Sziiletési név: FASCHING JUDIT
Sziiletési hely: SZOMBATHELY
Sziiletési datum: 1975.12.15.

Anyja neve: PUNGOR MARIA

Ez az elektronikus dokumentum két, egymastdl elvalaszthatatlanul 6sszetartozo6 részbdl, az eredeti dokumentumbdl és zaradékbol all.
Az Igazolas cimi jelen zaradék az eredeti elektronikus dokumentum csatolt melléklete. A zaradék olvashaté széveges formaban rogziti
az eredeti dokumentum hiteles elektronikus alairassal valo ellatasanak korilményeit és az ezzel kapcsolatos egyéb adatokat.

A szolgaltaté elérhetéségei

Telefon: Magyarorszagrol: 1818 Kulféldrél: +36 1 550 1858

Honlap: https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes ~ E-mail: ekozig@1818.hu
Webchat: https://webchat.opennet.hu/ekozigazgatas/?ref=ekozig
Hibabejelentés az év minden napjan 0-24 6ra kozoétt lehetséges



https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes
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