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alakot olt a kép:;

Kiindulé helyzet:

Az elmult 2 évben fokozatosan sikeriilt visszaépiteniink a nézdi bizalmat.
Szerencsére komoly betegséghullam sem befolyasolta a miikédésiinket,
valamint némileg normalizalédott a gazdasagi kérnyezet. Sajnos a haztartasok
szorakozasra fordithaté kerete a tartésan magas inflacié miatt visszaszorul. A
produkcidk elballitasanak koltsége folyamatosan emelkedik, mikézben a
nézdészam novekedés és a tamogatas kis mértékii ndvelése is csak a bérek
részleges kompenzaciodjara nyljt fedezetet. Ennek megfeleléen a tevékenység
fejlesztésére nem nyujt fedezetet. Ez egy olyan folyamat, amely sokszor
kényszerii dontéseket eredményez. Ahhoz, hogy a nézéink figyelmét magunkra
iranyitsuk, tovabbra is olyan eszkézoket kell igénybe venniink, amelyek
kozvetlen elérést biztositanak a nézék felé, mikozben a lehetd legkisebb anyagi
terhet réonak a szinhazra.

Az évad inditasa: 1j szlogen, valtozo arculati elemek

Alakot oIt a képzelet szlogennel kezdtik meg a 2024/2025-6s évadot. A
kommunikacids célunk az, hogy megmutassuk, a szinhaz helyben hoz létre miivészi
értéket. A helyi alkototevékenység kiemelkedden fontos a varos kulturalis életének
fenntartdsahoz és fejlesztéséhez. A vizualitas megerdsitéseképpen a logo
szétvalasztasaval és két szin hasznalataval Uj ertelmet nyert a szinhaz legfontosabb
arculati eleme, ezzel is jelezve azt, hogy minden dolog Ujraértelmezhetd.
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Kozénségkapcsolatok fejlesztése

A kozbnséggel valé koézvetlen kapcsolattartasban a legnagyobb szerepe a
kézdnségszolgalati munkatarsaknak van. Szombathely jellegzetes vidéki varos, ahol
nagy jelentésége van a személyes kapcsolatoknak. A kézénségszervezdk nap mint
nap szemeélyes kommunikaciét folytatnak a nézokkel, marketing és kommunikacios
szempontbdl fontos informaciok, kézvetlen visszacsatolasok birtokaban vannak. A
2025-es eévben tovabb bovitjlk a kapcsolatainkat a civil szervezetekkel, cégekkel, az
ELTE_SEK-kel, Szombathely és a megye altalanos és kézépiskolaival.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés: izemeltetés, fejlesztés,

Kbézénségszolgalati és jegyiroda

Koézonségszolgalati- és jegyirodank tovabbra is varja a személyes talalkozast
keres6 nézbinket. A belvarosi iroda falait az aktudlis plakatjaink diszitik, a
kirakataban elhelyeztiink egy reklammonitort, amely dinamikus, véaltozé tartalmakat
kozvetit a jarokelbk és a jegyiroda latogatéi szamara. (lasd.: Digital signage)

Hirlevél rendszer

A hirlevelek szintén a kozvetlen nézdi kapcsolattartas eszkézei, melyek kuldése a
Mailchimp hirlevélkildd rendszer hasznalataval torténik. A rendszer bizonyitotta a
megbizhatésagat. A levelek bérletcsoportokra vagy egyéni felhasznaléi szintre
bontottan kildhetéek. A visszajelzések, reakciok alapjan a hirlevelek hatékonysaga
magas. A hirlevelekbe beagyazva az eddigi gyakorlattdl eltéréen a statikus tartalmak
mellett tobb mozgoképes anyag is elhelyezhet6, Gsszekapcsolva igy a szinhaz
videdbmegoszté csatornajat és a hirlevélkuidé rendszert. A bérletes nézékkel valé
rendszeres kapcsolattartas eszkoze, a legfontosabb valtozasokrél, akcidkrdl azonnal
sok embert Ilehet célirdnyosan értesiteni. Kiemelt feladat a nézék minél szélesebb
kérben valé bevonasa a hirlevélrendszerbe, illetve Uj elemként a szinhaz éves
dijazasi innepségén a kézénségszavazas legfontosabb csatornaja lesz.

Hataridé: folyamatos
Intézkedés: lizemeltetés, fejlesztés,

Ko6zénségtalalkozék, szakmai beszélgetések

A szinhaz Ujjaszervezésével JatsszMa Szinhazpedagogiai Mihely néven helyet
kapott egy szinhazi nevelésre szakosodott munkacsoport, tagjainak segitségével és
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szervezésében, illetve dramaturgok kdzrem(ikddésével gyakrabban szervezink az
eléadasokhoz kothet6 hattérbeszélgetéseket, ahol a kézénség lehetbséget kap arra,
hogy az el6adason felvetett témakat az alkotdkkal, illetve szakemberekkel jarja kéral.

Kozépiskolasok bevonasa a szinhazi életbe:

A tapasztalatok alapjan nagy igény van a szinhazi nevelési programokra, igy ezzel is
szeretnénk tovabb erbsiteni a fiatalok bevonasat a szinhazi kérforgasba. A
kozépiskolas korosztaly aktiv részvételére is szamithatunk a programjaink
létrehozasakor. A szinhazba szoktatas egyik legerésebb eszkéze az iskolai
szinjatszo6 csoportok mikodtetése és idénként mentoralasa.

Tovabbi kozonségépitd rendezvények:

Adamok és Evak Unnepe, kézépiskolai szinjatszo fesztival
Versiinnep a kéltészet napjan

Diakstudionk altal létrehozott eldadasok bemutatasa
Hataridd: folyamatosan

Intézkedés: elbkészités, szervezés, lebonyolitas

Szinhazi beavatas

A szinhaz mlkodését bemutatd tematikus beszélgetéseket egy épiletbejarassal
kombinaljuk. A szombathelyi egyetemmel régebb o6ta mikédd kurzus mintajara
létrehozunk egy Nézéakadémiat, ahol a jelentkezék szamara mélyebb betekintést
nyljtunk a szinhaz vilagaba, az eléadasok létrejéttének mikéntjébe, a feldolgozas
médozataiba. A lebonyolitds szakmai részét a szinhaz dramaturgja és szinhazi
nevelési szakembere iranyitja.

Hataridd: folyamatosan

Intézkedés: elékészités, szervezés, lebonyolitas

Tematikus rendezvények

Kiemelt jelentéséget kapnak az eldadasokhoz kevésbé kapcsolédd, am a tarsulat és
a kdzonség személyes talalkozasat szolgald rendezvényeink. Ezek célja elsésorban
nem az eléadasaink népszer(isitése, hanem a személyes kapcsolatok fejlesztése
kotetlen hangulatl, szérakoztaté programokkal. Az elézd évek tapasztalatai alapjan
a tarsulat tagjai és a szinhaz munkatarsai is 6rommel vallalnak aktiv szerepet a
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rendezvények sikeres lebonyolitasaban, és a programok is nagyon népszeriiek. A
kozdnség szivesen vesz részt az eseményekhez kothetd akcidkban is, mint példaul
a nyereményjatékok. Az eddigi rendezvények sorat /Szinhazak Ejszakija,
Diosmakos Advent, Wedres és Fekete, stb./ a jovében olyan eseményekhez kétédé
programokkal szeretnénk béviteni, mint a Magyar Kultira Napja, Szinészbal, Nénap,
Anyak Napja, Gyermeknap, A Magyar Drama Napja.

Hatarids: folyamatosan

Intézkedés: elkészités, szervezés, lebonyolitas
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Kommunikacios eszkozok

Kommunikacios eszkozok

Egy lokalpatriéta varosban van egy bazis réteg, a bérletes nézéink, akikre egész
évadban tamaszkodhatunk. A kommunikacioés eszk6z6k k6zott az egyik cél, az
6 szamuk novelése. A masik a jegyvasarlasra valé 6szténzés. A célkitiizésiink,
hogy a nézék kotédjenek szinészeinkhez, az intézményhez. A kommunikacios
eszkozoket ugy kell dsszehangolni, hogy megtartsuk a magas miivészi
szinvonalat, ugyanakkor a kor kihivasainak is eleget tegyiink.

Kommunikacios eszkdzeink:
Nyomtatott reklamhordozék

o Az eléadasokhoz kapcsoloddan plakat megjelentetése 30 példanyban a
varos és a varmegye fontosabb intézményeiben elhelyezett beltéri
reklamhordozdkon.

o Mdsorflizet havi/kéthavi megjelenéssel, amely kb. 1500 példanyban keril a
koézbnség elé.

e Alkalmi, az adott bemutatéhoz kapcsolédéan a megértést segité miisorfiizet
kiadasat is tervezzik, eseti jelleggel.

e Palyazati tamogatast nyertiink az évad bemutatasat célz6 flizet kiadasara. A
kiadvanyban részletesen bemutatasra keriilnek a kdvetkezd évad tervezett
eléadasai, alkotéi, az eléadasokat meghatarozd kontextus és a szinhaz
mivészeti célkit(izései.

e Egy allando, frekventalt helyen bérelt ériasplakat fellletet tartunk fenn.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés: szerkesztés, nyomdai egyeztetés

Digitalis reklamhordozék
1. Midsortabla / Digital signage

A megujuléd/digitalis eszkdzdk hasznalata szamos elénnyel jar a hagyomanyos,
nyomtatott reklamhordozokhoz képest. Az eszkézdkbe fektetett egyszeri magasabb
beruhazasi koltség gyorsan megtéril, mert a nyomtatott fellletekkel ellentétben csak
a tartalomeldallitasnak van koéltsége, nincs gyartasi koltség. Ugyanekkor sokkal
nagyobb variaciés lehetdéséget kinal a szerkesztdk szamara, hiszen barmikor
kénnyedén valtoztathatdé a tartalom. A statikus képeket felvalthatjak a dinamikus
tartalmak, amelyek jobban felkeltik a célkdzdnség figyelmét. Ennek megfeleléen révid
a szinhaz aulajaban a nyomtatott misortablat digitalis kijelzdkre cseréltik, amelyek
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egy kézponti szerveren keresztul kapjak az adott napon megjelenitendé tartalmat. Ez
a technoldégia régéta bevalt eszkdz a kereskedelemben, a vendéglatasban.
Ugyanilyen eszkdzok telepitése torténik a szinhaz megujult jegyirodajaban. Ennek
el6készitése, tervezése a koltségvetés fliggvényében torténik.

Hataridd: folyamatos
Intézkedés: izemeltetés

2. Digitalis hirdetéoszlop

Az AGORA Szombathelyi Kulturalis Kézpont Uzemeltetésében Iévé varosi digitalis
citylight-okon az aktualis mlsorunkat, eléadasainkrél készllt reklamokat vetitiink.

Hataridd: folyamatos
Intézkedés: lzemeltetés

3. GYSEV kijelzék

A GYSEV vasuti tarsasag szombathelyi allomasat érinté jaratain elhelyezett digitalis
kijelz6kdn is megjelennek a szinhaz reklamgrafikai. Az egylttm(ikédés keretében a
GYSEV a dolgozéi szamara szinhazjegyeket vasarol.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés: lzemeltetés

Digitalis tartalmak

1. Reklamfilm
Minden Ujonnan bemutatott eléadasrol készil kulén forgatott trailer (ezek korabban
csak egyszerlibb reklamfiimek voltak). Ezek az eléadasok tematikajaval,
hangulataval egyezd kisfilmek, melyek inkabb figyelemfelkelték és nem az eléadasba
nyujtanak betekintést.

2. Podcast, Werk videé
Az elbadasok probaidészakardl, a szinhazi mikodésrél és egyéb események
létrejottérdl készllnek révid filmek. A célja a kézonséget kdzelebb hozni a szinhaz
miikédeséhez, bepillantast nyujtani a kulisszak mégé. Ezt nagyban elbsegiti a 360
fokos kamera hasznélata, mely lehetévé teszi a nézé szamara, hogy 6 maga
szabadon nézzen koérbe a térben. A 2019/20-as évadtol kezdédéen a legtébb
eléadashoz keészitlink ilyen anyagot.

3. Egyéb videos tartaimak
Az eseményekrél (kampanyesemény, gala, premier, ko6zénségtalalkozo stb.) készild
révid, hir jellegli beszamoldkat toltink fel a szinhaz altal lzemeltetett feluletekre.



Oldal |9

Kommunikacios eszko6zok

4. Hangreklam

Az el6adasok elétt a szinhazteremben lejatszott rovid Uzenet. Féként a
bérletértékesitési idészakban hasznalt kommunikacids forma.

5. Radiéreklam
A bérletértékesitési kampany idészakaban hasznalt reklameszkéz. Helyi radidkban
sugarozva.

6. Online banner

A szinhaz partnereinek weboldalan elhelyezett digitalis reklamok, amelyeket

sz s

Online és Ko6z6sségi média

A kozbsségi média szerepe egyre nagyobb a médiamixben. A nyomtatott sajto
hattérbeszoruldsaval az online sajtétermékek mellett a k6zdsségi média vette at a
hircsatorna szerepét. A felhasznaldk mar nemcsak az egymas kozétti
kommunikaciora hasznaljak éket, hanem ,a kézésségi média a mindennapi életiink
részévé valt, alkalmas eszkdz a szabadidd eltbltésére, a kapcsolattartasra, emellett
egyre gyakrabban informacié forrasként és Ugyfélszolgalatként is tekintenek ra a
fogyasztok."

Ennek készénhetéen a szinhaz legfontosabb csatornai a kozdsségimédia platformok.

Szlikségszer(l kulonbséget tenni az egyes platformok kdz6tt, nem csak a platformok
altal kinalt megjelenési lehetéségekben, hanem a  célcsoportok
figyelembevételében is.

Weboldal: wssz.hu

A szinhdz weboldala a szinhazrél szélé informacidk, a szinhaz (zeneteinek
.fohadiszallasa” a hivatalos informacidok megjelenitési platformja. Itt a k6zdnség
szamara elérhetd minden aktudlis és archiv tartalom, legyen az széveges, kép vagy
videos. Itt tajékozodhat az érdeklédd a havi misorrdl, a jegy- és bérletarakrol, illetve
minden eseményrdl, ami a szinhaz életében torténik. Jellemzden az itt megjelent
tartalmak kerilnek adaptalasra az egyéb online felluleteken, platformspecifikus
formaban és stilusban (Facebook, Instagram).

1 https://clustermedia.hu/blog/media/mediafogyasztas
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e Honlapunkon az elsédleges célunk az volt, hogy szinhazi létink legfébb
alapkovei, az el6adasok keriljenek fokuszba. igy a nyitéoldalon mindig a
legkdzelebbi idopontban jatszott eléadasaink sorrendje fut és egyetlen
kattintassal elérhetévé valt az online jegyvasarlas is. tapasztalat, hogy az
online jegyeértékesités volumene évrdl évre dinamikusan nd..

e Az oldals6 menlpontban mérési eredményeink alapjan a leggyakrabban
latogatott aloldalak ikonjait helyeztiik el: Repertoar, Havi miisor, Tarsulat és
Jegyinformaciok. A kézéps6 arany WSSZ-es logé a kezdéoldalra iranyit,
barhova is kattintottunk el.

e Akadalymentesitettik a honlapot, vakok és gyengénlaték szamara
kifejlesztett olvaséprogram illesztheté oldalunkhoz és minden felker(il
vidednk feliratot kap.

e Kiemelten figyeltlink bérletes nézdink kiszolgalasara, igy a Havi mlsorban
bérletUkre kattintva lathatjak a mar latott és a még rajuk varé eléadasok sorat.

e Konnyen elérhetévé tettik kozosségi oldalainkat és honlapunk egy
gombnyomassal éjszakai tzemmodban masik arcat, szinvilagat mutatja.

e A harom vizszintes vonal ikon is menUpontokat takar: a Szinhazrél,
Sajtészemle, JatsszMa és Galéria jelenik meg. Ez utébbi a szinhaz fotéit
rendszerezi. Idén bdvitettiik a menlpontot a nézéi igények alapjan: Online
jegyvasarlas, online szabadbérlet vasarlas, online ajandékkartya
vasarlas és Tamogatdink almeniipontokkal.

A felilleten minden olyan, a szinhazunk életének aktualitasait tiikrézé
informacié megtalalhato, amelyekre nézdink akar évekre visszamenden is
rakereshetnek. A cél, hogy minden nézéi igény egy kattintassal elérhetévé
valjon. A jovében a tamogatok minél szélesebb megjelentetését tiiztiik ki
célnak.

2024-ben (naptari év) a wssz.hu latogatottsaga:
Aktiv felhasznalok 113 ezer 86,0%

Megtekintések: 750 ezer 74,3%

Eseményszam 1,7 millié

TikTok

Uj kozoésségi platformként TikTok csatornat inditott a Weéres Sandor Szinhéaz.
Felméréseink szerint a 15-20 éves korosztaly leginkabb itt érheté el. A TikTok
csatorna kévetdszama egyelére a kdzdsségi oldalainkon a legkisebb, de folyamatos,
igényes, kreativ tartalomfeltdltéssel a cél a nagyobb kdzosség elérése. Jelenleg
1071 kévetdje van az oldalnak, 10 ezer megtekintéssel. (2025. januari adat).
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WSSz YouTube csatorna

A szinhaz eléadasaihoz kapcsol6dd filmek, trailerek, él6 adasok megjelennek a
YouTube videdmegoszto oldalon is, a szinhaz profilja alatt. Az elézé évi 1446 utan
idén mar 1650 feliratkozd varja a tartalmakat, aminek kdszdnhetbéen a szinhazi
eléadasok videoeldzetesei is jelentésen nagyobb latogatottsagot érnek el.

A YouTube ameliett, hogy videos tartalmak elérhetdségét teszi lehetdvé, archivalasi
célokat is szolgal.

WSSz Facebook oldal
A social platformok kézill a szinhaz szamara legkiemelkeddbb a Facebook oldal.

A szinhaz Facebook oldala elérte és meg is haladta a 14500 kdvetét, jelenleg 14568
kovetdje van az oldalnak. Mint fentebb emlitettik, a weboldalra, illetve a videé-
megosztokra készllt anyagok ezen a feluleten is lathaték. Az eléadasok
tematikajahoz kapcsoléddan aloldalak létrehozasaval aktiv csoportokat épitink. A
facebook még mindig nagyobb hatékonysaggal mikddik és tébb nézbt ér el, mint egy
atlagos weboldal. Megkerilhetetlen, hogy a szinhaz a nézéi tajékoztatds és
véleményformalas elsészamu eszkdzei kézoétt tekintsen ra. A népszerlisége miatti
informaciédémpinggel is meg kell azonban kizdeni, vagyis olyan kreativ,
figyelemfelkeltdé anyagokkal érdemes megjelenni, ami atmegy a felhasznalok
ingerkiszobén. Ebben szamithatunk és szamitunk is mivészeink kreativitasara.

Cél a 16000 kovetdi szam elérése 2025-ben, ehhez napi kreativ tartalmak gyartasa
szilkséges. Reels videdk, jatékok, igényes képi anyagok.

WSSz Instagram oldall

A szinhaz Instagram oldalanak kézel 3350 kévetdje van, itt a szinhaz életével
kapcsolatos képriportokat és videdanyagokat helyezzik el. Ezzel az oldallal is aktiv
csoportok épitése a célunk. Az Instagram célcsoportja eltér a Facebooktél. Az oldalon
a vizualis tartalom a tulnyomé, igy az ezen valdé megjelenés elsésorban imazs célokat
szolgal és kevésbé a hircsatorna szerepét télti be. A premiereket végig kévethetik a
nézok, rendszeres sztori-megjelenésekkel epitjik az instagram kézdénségét.

Rendszeres megjelenéssel a cél a 4000 koveté elérése 2025-ben, ehhez a
rendszeres gondozas szllkséges.
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Megjelenési litemterv — 2025.

Fléra bemutaté

A Magyar Kultura napja
(Adamok és Evak tinnepe)
Szinészbal

Szinhazi Vilagnap

Furcsa par

A magyar kéltészet napja
(Wedbres-versjaték)

A Noszty fiu esete Toth Marival
Bérlet-kampany

Holdbeli csénakos-dij atadd
Wedres Sandor szlletésnapja
Karnevalszinhaz

Szinhazak éjszakaja

A magyar drdma napja

A WSSZ szilletésnapja

Oszi 1. bemutaté

Oszi 2. bemutatd

Oszi 3. bemutatd

Szinhazi Advent

januar 09
januar 22.

februar 15.
marcius 27.
marcius 28.
aprilis 11.

aprilis 14.

majus 02.
majus-szeptember
majus 31.

junius 22.
augusztus 14.
szeptember 13.
szeptember 21.
oktober 1.
oktéber 3.
oktéber 17.
december 5.
december kézepe
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Bérletrendszer

Bérletrendszer

EVADBERLET - a 2025/2026-0s évadban is 6 eléadast tartalmaz, és egész évadra
szdl

Bérletvasarlaskor harom tipusbdl valaszthatnak a nézék:

- Hétkoznapi bérlet (kedd, szerda és csitortdk este, szombat délutan)
- Hétvégi bérlet (péntek, szombat este)

- Premier bérlet (péntek)

Az évadbérlet az Ugyfél altal valasztott napra és helyre szél. A bérletben szereplé
eldadasok idépontjat a szinhaz hatarozza meg. Evadbérlettel rendelkezé nézdink
részére minden hénapban jegyelbvasarlasi lehetéséget biztositunk a nyilvanos
jegyértékesités megkezdese elétt 1 héttel.

MECENAS BERLET egy tdmogatéi bérlefajtat, amellyel a vasarlé egy magasabb
O0sszeggel tamogatja a szinhazat. A csomag tartalmazza a premier bérletet,
valamint tulajdonosa szamara lehetéséget biztosit a bemutatékat kdvetd zartkor(
fogadasokon valé részvételre.

SZABADBERLET - 5 szabadon valasztott eléadast tartalmaz, egész évadra szol.
Nem sz6l konkrét napra és helyre. A 2025/2026-os évadban bemutatott minden
eléadasra bevalthato tetszés szerinti idépontban, a szabad helyek fluggvényében.
Egy bérlettel egy eléadasra egy hely foglalhaté.

A szabad bérlettel rendelkez6é néz6k szamara minden hénapban eléfoglalasi
és jegyvasarlasi lehetéséget biztositunk a nyilvanos jegyértékesités
megkezdése el6tt 1 héttel.

A bérletkampany témaja a megujult kinalat népszerisitése. Célja a meglévd
bérletesek megtartasa, a bérletek meguijitasa, valamint uj bérletes nézdk toborzasa:

Kampanyeszk6zok:

o RAadiéreklamok

» Sajtéanyagok kikildése

o Csaladi napokon promoéciés kitelepilés

o Oriasplakat kampany

e Facebook hirdetéssorozat

Intézkedés: sajtdbanyagok készitése, kozterllet foglalds, marketing anyagok
elkészitése, fellletek lefoglalasa.
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Sajtokapcsolatok

Sajtokapcsolatok

A mikddése soran szinhazunk kiterjedt sajtokapcsolatokra tett szert. Jelenleg a
kapcsolatok apolasa, fejlesztése a feladat. A helyi sajté érdekiddése téretlen. Az
orszagos kulturalis médiaban is észreveheté a jelenlétink, viszont itt egy vidéki
mihelynek sokkal nehezebb megjelenést elérnie. A média fokusza nagymértékben
a févarosi vagy az orszagos hatasu eseményekre szlikil. A szombathelyi szinhaz
mindennapjait érinté hirek ritkan érik el azt a kiiszébot, hogy egy orszagos hirportal
beszamoljon az eseményekrél. Bar a médiapiac atalakulasaval, centralizaciojaval és
sajtétermékek megszlnésével a médiapaletta kinalata cstkkent, tovabbra sem
elhanyagolhat6 a tarsadalomra gyakorolt hatasa. Az online termékek eléretérésével
a hirgyartas jelentésen felgyorsult, az informacié kompakt és instant jellemzéi valtak
a legfontosabb tulajdonsagaiva. Ezeknek a kihivasoknak felelnek meg a szinhaz
médiatartalmai is:

- sajtéanyagok készitése és kuldése az informacio tartalma alapjan a
leginkabb érdekelt médiaknak

- sajtokozlemény készitése és kildése a teljes sajtélistanak

- sajtétajékoztatok 6sszehivasa a kiemelt fontossagu események vagy
informacidk kdzzététele érdekében

- a saijté altal igényelt tartalmak, képek, informaciok atadasa

- a korabbi években sikeresek voltak a sajtéhétvégék, amikor 10-15 févarosi
Ujsagiro toltott el egy-egy hétvégét a szinhazban és lehetéséguik volt 2-3
eléadast megtekinteni, illetve egy sajtébebéden részt venni. Ezek, az aktualis
megjelenéseken tul, j6 befektetések voltak a jovore nézve is, viszont a
folytatasnak jelentés anyagi korlatai lettek.

A szinhdz szadmara elérhetetlen a TV rekldmok arszintje. A kézvéleményre és
kézizlésre meég mindig az egyik legnagyobb hatassal Iévé médiatipusban szinte csak
a kézerdeklddésre érdemes muvészeink, alkotéink televizids beszélgetdmiisorokban
valé megjelenésén keresztill van lehetéség. Ennek érdekében nagyon fontos a
személyes kapcsolat kialakitdsa a szerkesztkkel, riporterekkel, hogy a szamukra
érdekes személyeken keresztll is néveljuk a szinhaz presztizsét, ismertségét.
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Médiapartnerek

Médiapartnerek

Egylittmiikddé médiapartnerek

Foként tartalmat szolgaltatunk, a programjainkat jelentetik meg.

helyi médiak:

Vas Népe
Vaskarika

Savaria Férum
SZTV

F21.hu

Savaria Férum
Ugytudjuk.hu
Frisss.hu
Nyugat.hu

Tollal

Univerzoom
Celldémolk.hu
Visitbuk.hu
Sarvarikum
Fotdklub Szentgotthard
Vépi Kronika
Credo Radié
Longform.hu
Kéz-hir.hu

Etalon Magazin
ORF Burgenland
orszagos médiak:
Programturizmus.hu
Port.hu
Szinhaz.hu
Sugopéldany
Papageno
Deszkavizié
Fidelio

Kulturpart
Szinhaz.hu
Szinhaz.Online
Vidékiszinhazak.hu

Vidékiszinhazak.hu Facebook-profil
Ellenfény

Criticai Lapok

Revizor Online

Theater.hu

Szinhaz (folydirat)
7ora7.hu

Szinpad-kép

Szinhaz Tv.com
Szinhazport24.hu

MTI

Kossuth Radio

Katolikus Radio

Magyar Narancs

Magyar Nemzet

HVG

Heti valasz

Médiaklikk

Szines RTV

168 6ra

RTL

TV2

MTV

M5

Figyel6

Magyar Teatrumi Tarsasag
Eva magazin

Story

Blikk

Ridikdl

Vivalamusical

Micsarnok

J6vb Nézdiért — Z6ld Szinhaz Projekt
NMI (Nemzeti M(ivel6dési Intézet)
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Adatvezérelt marketing programok

Tamogatéi kapcsolatok fejlesztése

Egyittmiikodések megerdsitése

A korabbi egyittm(ikddési megallapodasok megtijitasa és Uj szerepldk bevonasa a
fontosabb gazdasagi szerepldkkel:

BPW Hungaria Kift.

Schaeffler Hungaria Kft.

TDK Hungary Kft.

Falco Zrt.

Pannonsport Kit.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés. személyes talalkozok megszervezése

Uj partnerek felkutatasa

A szinhaz tamogatéi kérének bévitése folyamatos feladat. A helyi vallalkozasok
egyuttm(ikdédd partnerként valé bevonasa a szinhaz mikédésébe fontos eleme a
szinhazi integracioés folyamatnak. Ennek érdekében kidolgozunk egy tébblépcsés
mecénasi rendszer. A tervezett rendszerben a kulénb6zé tamogatdi szintekhez
kllonb6zd kedvezmények, megjelenési lehetdségek tartoznak. Terveink szerint ebbe
a rendszerbe kerul a korabbi Székfoglaloé tamogatoi kor is.

Legujabb partnereink:
Galambos Logistic Kft.
PharmaTrans Hungary Kift.

Hatéaridd: folyamatosan

Intézkedés: a rendszer kidolgozasa, a potencilis partnerek felkutatasa
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Adatvezérelt marketing programok

Merchandising

Szinhazi ajandéktargyak

A korabbi tapasztalatok alapjan a nagy mennyiségben legyartott ajandéktargyak
sokszor raktaron maradtak. Nehéz el6re megitélni egy-egy termékre vonatkozo
keresletet. Emiatt a hagyomanyos értékesitésrol atteriink az egyedi online
termékek értékesitésére. Ennek nagy elénye, hogy minimalizalja a kockazatot,
ellenben az egyedi gyartads miatt ndveli a bekerulési koltségeket, valamint a
szallitasi hataridét. Az altalanos image jellegli termékek mellett megjelenhetnek
produkcidokhoz, vagy eseményekhez kotétt limitalt szérias termékek is.

dedikalt plakat

dedikalt szinészportrék
poldk

luftballon

vaszontaska
kavéscsésze

stb

Merchandising bévitése — Online értékesités inditasa
Uj intézkedés:

- Limitalt szérias szinész-termékek.

- Webshop inditasa.

- Bérletesek elévasarlasi lehetésége.

Hataridd: 2025. 1l. negyedév
Intézkedés: termékfejlesztés, webshop
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Adatvezérelt marketing programok

Affiliate marketing partnerprogram

A rendezvényekhez kapcsolédd jegyértékesités jelentés része az online térben
bonyolddik. Az online vasarlas a kényelmi funkciéknak kdszénhetéen egyre nagyobb
teret hodit.

A valos élet lassan mar minden elemének létezik alternativaja vagy kiterjesztése az
online térben. Az emberek atlagosan 5-6 érat téltenek az interneten, a legtébb
impulzus innen éri Oket. Itt ismerik meg azokat a markakat, termékeket,
szolgaltatasokat, amelyeket aztan vagy kdzvetlenil az interneten megvasarolnak,
vagy az ott szerzett informaciokat hasznositjdk. Emiatt a cégek marketing
tevékenysége és az értékesités is részben vagy egészben attevddik az online
feluletekre. A k6z6sségi média elterjedésével egy Ujabb iranyt kapott az online termék
ertékesités. A felhasznalok maguk is a marketing és értékesités aktiv szerepldivé
léptek el6. A személyek koré épuld csoportok kdzvetlen elérést biztositanak a
termékeknek. Ezt kihasznalva a vallalatok killénb6z6é kedvezményekért, termékekért
cserébe a véleményvezérek (influencerek) kdézremlkodését vonjak be a marka, a
forgalmaz6 sajat kozésségi média oldalainak népszer(isitésére.

Az affiliate marketing partnerprogram ellenben kézvetlenlll az értékesitési
folyamatba vonja be az online térben tevékenykeddket. A megbizott arra kap
megbizast, hogy a termék értékesitésében vallaljon szerepet. Ne csak népszerliisitse
a markat, hanem jutalékon keresztll, kdzvetlentl érdekeltté valik az értékesitésben,
mikézben nem szikséges beruhaznia a termékbe. A terméket vagy szolgaltatast az
online térben egy vagy tébb csatornan a sajat eszkdzeivel mutatja be, blogot, videét,
podcastot, stb. készit, amelyeken szubjektiv véleményt fogalmaz meg a termékrél és
a sajat szemszdgébdl, sajat kreativ tartalom segitségével ismerteti meg a terméket a
sajat ,k6zdnsegével’. Barmely internetes platform alkalmas lehet a partnerprogram
céljaira. Az egyuttmikodés soran egyfajta jutalékos rendszer keril kialakitasra, igy
ha egy adott oldalon (pl. blogon) térténé megjelenésbdl keletkezik vasarlas, akkor
annak bizonyos szazalékat a megjelenitd kapja.

Hataridé: folyamatos
Feladatok:

- technikai feltételek kiépitése,

- a partnerprogram szabalyzatanak kialakitasa,

- a partnerprogram megismertetése és népszertsitése,
- technikai tamogatas,

- tartalmi mentoralas



Oldal | 19

Adatvezérelt marketing programok

Adatvezérelt dinamikus arképzés

A szinhaz arképzését mindeddig a piaci konkurencia és a koéltségszamitas elve
hatarozta meg. A szinhaz jegyértékesitési stratégiajanak dsszetettsége, valamint a
nézok killénb6zd vasarlasi szokasainak megvaltozasa miatt nemcsak az értékesitési
csatornakat kell ehhez hozzaigazitani, hanem célszerlinek tlinik atgondolni a
koézdnség szegmentalasat is a vasarlasi szokasaikat figyelembe véve. Elsd lépésként
A Pal utcai fiuk cim( eléadasunk esetében bevezettik a dinamikus arképzést. Az
eddigi tapasztalatok alapjan a nézok megértették és elfogadjak ezt az arképzési
metodust, a szinhaz szamara pedig tobbletbevételt jelent egy olyan el6adas
tekintetében, ahol a nézéi érdeklédés folyamatosan jelen van. Ez alapjan kijelenthetd,
hogy a dinamikus arképzés kedvezé hatasu abban az esetben, ha a bevétel névelése
a cél.

Hataridé: folyamatos
Feladatok:

tovabbi eldadasok bevonasa a dinamikus arképzésbe

Adatvezérelt marketing — Célzott kommunikacié
Uj intézkedés:
- Hirlevél szegmentacid.

- Online kézdnségkutatas nyereményjatékkal.
- Adatalapu hirdetés optimalizalas.

Hataridd: 2025. év folyaman
Intézkedés: adatgylijtés, elemzés, kampany
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Adatvezérelt marketing programok

Fenntarthatésagi térekvések — Z6ld Szinhaz program
Uj intézkedés:

- Z6ld Szinhaz program inditasa.

- Fenntarthaté jegyek, z6éld kampanyok.

Hataridd: 2025. tavasz
Intézkedés: program kidolgozas, kampany

Bérlet- és jegyértékesités — Uj szegmensek bevonasa
Uj intézkedés:

- Barati ajanlas program inditasa.

- Early bird kampanyok.

Hatarid6: 2025. bérletkampany
Intézkedés: ajanlatcsomag, kampany

Sajté és influenszer stratégia bovitése
Uj intézkedés:
- Sajtéhétvégék ujrainditasa influenszerekkel.

- Portrék, emberi térténetek erésitése.
- ORF Burgenland célzott elérés.

Hataridd: folyamatos
Intézkedés: sajté- és influenszer kapcsolatok
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HATAROZAT

A Wedres Séndor Szinhdz Nonprofit Kft. 2025. évi kéz6nségszervezési és marketing munkatervének

elfogadasa

6./2025. (IV.16.) a Wedres Sandor Szinhdz Nonprofit Kft. Feliigyelé Bizottsdginak
hatarozata,

Hatdrozat:

A Wedres Sindor Szinhiz Nonprofit Kft. 2025. évi kozonségszervezési és marketing

munkatervét elfogadja, egyhangiilag, ellenszavazat nélkiil.

A Wedres Sandor Szinhdz Nonprofit Kft. Feliigyelé Bizottsiginak ezen hatérozata
mindenben megegyezik a Feliigyeld Bizottsig 2025. 4prilis 16-ai jegyz6konyvének
szovegével.

/;/ 27

Lukécs Déniel
FEB elnék

Kelt: Szombathely, 2025. 4prilis 16.






