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Marketing és kommunikacios célkitiizés

Marketing és kommunikacios célkitlizés

Kiinduld helyzet:

A szinhazak szaméara a gazdasagi kornyezet tovabbra is kedvezétleniil alakul.
A szinhazi latogat6i kedv ugyan visszatért, de a haztartisok szérakozasra
fordithaté kerete a magas inflaicié miatt visszaszorul. Mikézben a
munkaerémegtartashoz elengedhetetlen a bérek ndvelése, a szinhazak
tamogatisa stagnal, vagy csak kis mértékben nd. Ebben a tdbbszérdsen
nehezitett kérnyezetben kell a szinhazaknak helytallniuk és felvenniiik a
versenyt az otthoni kényelemben élvezhetd, olcsé streaming szolgaltatasokkal.
Ahhoz, hogy a nézdink figyelmét magunkra iranyitsuk, tovabbra is olyan
eszkézoket kell igénybe venniink, amelyek kdzvetlen elérést biztositanak a
nézék felé, mikdzben a lehetd legkisebb anyagi terhet rénak a szinhazra.

Az évad inditasa: 1] szlogen, valtozé arculati elemek

Neked szél... szlogennel kezdtilk meg a 2023/2024-es évadot. A kommunikacios
célunk az, hogy megmutassuk, a szinhdz mindenki szamara nyujt szorakozasi
lehetéséget. A musorterviink az altaldnos iskolas korosztalytél a nyugdijasokig,
mindenki szamara kinal csemegét. A meguijult logé mellé egy fiatalosabb, erés kék
szint tarsitottunk, ami a szinhaz megujulasi szandékat jelzi.
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Kozonségkapcsolatok fejlesztése

A kozonséggel valé kodzvetlen kapcsolattartasban a legnagyobb szerepe a
kdzdnségszolgalati munkatarsaknak van. Szombathely jellegzetes vidéki varos, ahol
nagy jelentésége van a személyes és kozvetlen kapcsolatoknak. A
kézbnségszervezdk nap mint nap személyes kontaktusba kerllnek a nézdkkel,
marketing kommunikaciés szempontbdl fontos informacidk, koézvetlen
visszacsatolasok birtokaban vannak. A 2024-es évben tovabb bovitjuk a
kapcsolatainkat. a civil szervezetekkel, cégekkel, az ELTE_SEK-kel, a szombathelyi,
és a megye altalanos és kdzépiskolaival.

Hataridd: folyamatos

Intézkedés: izemeltetés, fejlesztés,

Kozonségszolgalati és jegyiroda

Kozonségszolgalati- és jegyirodank tovabbra is varja a személyes talalkozast
keresé nézbinket. A belvarosi iroda falait az aktudlis plakatjaink diszitik, a
kirakataban elhelyeztiink egy reklammonitort, amely dinamikus, valtoz6 tartalmakat
kdzvetit a jarokelbk és a jegyiroda latogatéi szamara. (lasd.: Digital signage)

Hirlevél rendszer

A hirlevelek szintén a kdzvetlen nézéi kapcsolattartds eszkdzei, melyek killdése a
Mailchimp hirlevélkildd rendszer hasznalatdval térténik. A rendszer bizonyitotta a
megbizhatésagat. A levelek béretcsoportokra vagy egyéni felhasznaloi szintre
bontottan killdhetdek. A visszajelzések, reakcidk alapjan, a hirlevelek hatékonysaga
magas. A hirlevelekbe bedgyazva az eddigi gyakorlattdl eltéréen a statikus tartalmak
mellett tébb mozgdképes anyag is elhelyezheté, &sszekapcsolva igy a szinhaz
videdmegosztd csatornajat és a hirlevélkildd rendszert. A bérletes nézékkel vald
rendszeres kapcsolattartas eszkdze, a legfontosabb valtozasokrodl, akcidkrdl azonnal
sok embert lehet céliranyosan értesiteni. Kiemelt feladat a nézék minél szélesebb
kdrben valé bevonasa a hirlevélrendszerbe. llletdleg (j elemként a szinhaz éves
dijazasi Gnnepségén a kdzdnségszavazas legfontosabb csatornaja lesz.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés: lzemeltetés, fejlesztés,
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Kozonségtalalkozok, szakmai beszélgetések

A szinhaz Uj felépitésében helyet kapott egy szinhdzi nevelésre szakosodott
munkacsoport, melynek tagjai és a szinhaz (j dramaturgja segitségével gyakrabban
szervezink az elbadasokhoz kothetté hattérbeszélgetéseket, ahol a kdzdnség
lehetbséget kap arra, hogy az el6adason feivetett témakat az alkotdkkal, illetve
szakemberekkel jarja kordl.

Kozépiskolasok bevonasa a szinhazi életbe:

A tapasztalatok alapjan nagy igény van a szinhazi nevelési programokra, igy ezzel is
szeretnénk tovabb erésiteni a fiatalok bevonasat a szinhazi életbe. A kdzépiskolas
korosztaly aktiv részvételére is széamithatunk a programjaink létrehozasakor. A
szinhazba szoktatas egyik legerfsebb eszkdze az iskolai szinjatszo csoportok
miikodtetése és iddnként mentoralasa.

Tovabbi kbzdnségépitd rendezvények:

Adamok és Evak Unnepe, kdzépiskolai szinjatszé fesztival

Versinnep a koltészet napjan

Diakstidio altal létrehozott eléadasok bemutatasa

Hatarid4: folyamatosan

Intézkedés: elbkészités, szervezés, lebonyolitas

Nézéakadémia

A szombathelyi egyetemmel régebb 6ta mikédd kurzus mintajara létrehozunk egy
Nézéakadémiat, ahol a jelentkezék szamara mélyebb betekintést nyujtunk a szinhaz
vildgaba, az elbadasok létrej6ttének mikéntjébe, a feldolgozas modozataiba. A
kurzuson egy félévben 20-30 ember tud részt venni. Elényt élveznek a jelentkezésnél
az ,0j" nézék, akik szamara teliesen ismeretlen még a Wedres Sandor Szinhaz, illetve

a szinhéz vilaga. A lebonyolitas szakmai részét a szinhaz dramaturgja és szinhazi
nevelési szakembere irdnyitja.

Hataridé: folyamatosan

Intézkedés: elbkészités, szervezés, lebonyolitas
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Tematikus rendezvények

Kiemelt jelentéséget kapnak az eléadasokhoz kevésbé kapcsolédd, am a tarsulat és
a kdzdnség személyes taldlkozasat szolgald rendezvényeink. Ezek célja elsGsorban
nem az elbadasaink népszerisitése, hanem a személyes kapcsolatok fejlesztése
kétetlen hangulatu, szérakoztaté programokkal. Az el6z6 évek tapasztalatai alapjan
a tarsulat tagjai és a szinhaz munkatarsai is 6rommel vallalnak aktiv szerepet a
rendezvények sikeres lebonyolitdsaban, és a programok is nagyon népszeriiek. A
kdzbnség szivesen vesz részt az eseményekhez kéthetd akcidkban is, mint példaul
a nyereményjatékok. Az eddigi rendezvények sorat /Szinhazak Ejszaksja,
Dibsmakos Advent, Wedres és Fekete, stb./ a jovOben olyan eseményekhez kétédé
programokkal szeretnénk bdviteni, mint a Magyar Kultira Napja, Nénap, Anyak
Napja, Gyermeknap, A Magyar Drama Napja.

Hataridd: folyamatosan

Intézkedés: elbkészités, szervezés, lebonyolitas
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Kommunikacios eszkozok

Egy lokalpatriota varosban az egyik legfontosabb kommunikaciés elem, hogy
az eléadasnak jo hire keljen, s hogy ezaltal is a varos sajatjAnak érezze a
szinhazat, a szinészeket, az el6adasokat. A kommunikacios eszkézdket agy kell
osszehangolni, hogy a gyors informacioaramlast tegyék lehetévé, hiszen egy-
egy eléadas bemutatasat kévetden, révid idén belill meg kell telnie a bérletes
eléadasok sorozatanak.

Kommunikacios eszkézeink:
Nyomtatott reklamhordozok

e Az elbadasckhoz kapcsoléddan plakat megjelentetése 30 példanyban a
varos és a varmegye fontosabb intézményeiben elhelyezett beltéri
reklamhordozékon.

« Mdsorflzet havi’kéthavi megjelenéssel, amely kb 1500 példanyban kerd! a
kbézonseég elé.

¢ Alkalmi, az adott bemutatéhoz kapcsoléddan a megértést segitd miisorfiizet
kiadasat is tervezziik eseti jelleggel.

e Palyazati tamogatast nyertiink az évad bemutatasat célz6 fiizet kiadasara. A
kiadvanyban részletesen bemutatasra keriilnek a kdvetkezd évad tervezett
elbadasai, alkotdi, az ecldadasokat meghatarozé kontextus és a szinhaz
movészeti célkitlizései.

= Egy allandd, frekventalt helyen bérelt oriasplakat felliletet tartunk fenn.

Hatarido: folyamatos
Intézkedés: szerkesztés, nyomdai egyeztetés

Digitalis reklamhordozék
1. Mdsortabla / Digital signage

A meguljulé/digitalis eszkdzok hasznalata szamos eldnnyel jar a hagyomanyos,
nyomtatott reklamhordozékhoz képest. Az eszkdzokbe fekteteit egyszeri magasabb
beruhazasi kéliség gyorsan megtériil, mert a nyomtatott felliletekkel ellentétben csak
a tartalomel@éllitasnak van koélisége, nincs gyartasi kéltség. Ugyanekkor sokkal
nagyobb variacios lehettséget kinal a szerkesztdk szamara, hiszen barmikor
kdnnyedén valtoztathaté a tartalom. A statikus képeket felvalthatiak a dinamikus
tartalmak, amelyek jobban felkeltik a célkdzénség figyelmét. Ennek megfelelden révid
tavon tervezziik a szinhaz auldjaban elhelyezett nyomtatott miisortabla cseréjét
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digitalis kijelz6kre, amelyek egy koézponti szerveren keresztlll kapjak meg az adott
napon megjelenitendé tartalmat. Ez a technolégia régoéta bevalt eszkéz a
kereskedelemben, a vendéglatasban. Ugyanilyen eszkbzdk telepitése torténik a
szinhdz megujult jegyiroddjaban. Ennek elbkészitése, tervezése a koltségvetés
fuggvényében torténik.

Hatarid6: folyamatos
Intezkedés: izemeltetés

2. Digitalis hirdetéoszlop

Az AGORA Szombathelyi Kulturalis Kézpont izemeltetésében lév varosi digitalis
citylight-okon az aktualis misorunkat, eldadasainkrél készilt rekidamokat vetitlink.

Hatéridd: folyamatos
Intézkedés: (izemeltetés

3. GYSEV kijelzdk

A GYSEV vaslti tarsaséag szombathelyi allomasat érintd jaratain elhelyezett digitalis
kijelzokon is megjelennek a szinhaz reklamgrafikai. Az egyittm(kédés keretében a
GYSEV a dolgozéi szamara szinhézjegyeket vasarol.

Hatarid§: folyamatos

Intézkedés: (izemeltetés

Digitalis tartalmak

1. Reklamfilm
Minden Ujonnan bemutatott eléadasrol készil kiilén forgatott trailer (ezek korabban
csak egyszeribb reklamfiimek voltak). Ezek az eléadasok tematikajaval,
hangulataval egyezé kisfilmek, melyek inkabb figyelemfelkelték és nem az eléadasba
nyujtanak betekintést.

2. Podcast, Werk vided
Az elbadasok prébaidészakarél, a szinhazi mikédésrdl és egyéb események
I&trejéttérdl készilnek roévid filmek. A célja a kézénséget kézelebb hozni a szinhaz
mikddéséhez, bepillantast nyGjtani a kulisszak mégé. Ezt nagyban eldsegiti a 360
fokos kamera hasznalata, mely lehetévé teszi a nézé szamara, hogy 6 maga
szabadon nézzen korbe a térben. A 2019/20-as évadtdl kezddédben a legtobb
eldadashoz készitlnk ilyen anyagot.

3. Egyéb videos tartalmak

Az eseményekrol (kampanyesemény, gala, premier, kézénségtalalkozé stb.) készilé
révid, hir jellegl beszamolékat toltlink fel a szinhaz altal izemeltetett fellletekre.
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4. Hangreklam
Az elbadasok el6tt a szinhazteremben lejatszott révid Uzenet. Féként a
bérletértékesitési idészakban hasznalt kommunikacios forma.

5. Rédioéreklam
A bhérletértékesitési kampany idészakaban hasznalt reklameszkdz. Helyi radiékban
sugarozva.

6. Online banner

A szinhaz partnereinek weboldalan elheilyezett digitdlis reklamok, amelyeket

Ty

Online és Kozosségi média

A kozosségi média szerepe egyre nagyobb a médiamixben. A nyomtatott sajto
hattérbeszorulasaval az online sajtdtermeékek mellett a kdzfsségi média vette at a
hircsatorna szerepét. A felhasznaldk mar nemcsak az egymas kozotti
kommunikaciéra hasznaljak ¢ket, hanem ,a kdztsségi média a mindennapi életlink
részevé valt, alkalmas eszkéz a szabadidé eltéltésére, a kapcsolattartasra, emellett
egyre gyakrabban informacié forrasként és Ugyfélszolgalatként is tekintenek ra a
fogyasztok.”

Ennek készdnhetben a szinhaz legfontosabb csatornai a kbzésségimédia platformok.

Szikségszerl kilénbséget tenni az egyes piatformok kdzétt, nem csak a platformok
altal kinalt megjelenési lehetbségekben, hanem a  célcsoportok
figyelembevételében is.

Weboldal: wssz.hu

A szinhaz weboldala a szinhazrél szélé informéaciék, a szinhaz (zeneteinek
JSfohadiszallasa”. Itt a kodzbnség szamara elérhetdé minden aktualis és archiv
tartalom, legyen az széveges, kép vagy videé. Itt tajékozdédhat az érdeklédd a havi
mdsorrél, a jegy- és bérletarakrol, illetve minden esemeényrdl, ami a szinhaz életében
torténik. Jellemzben az itt megjelent tartalmak keriilnek adaptalasra az egyéb online
feliileteken, platformspecifikus formaban és stilusban (Facebook, Instagram).

e Az (jj szinhazi honlapunk bevaltoita a reményeinket, hiszen az elsédieges
célunk az volt, hogy szinhazi Iétink legfébb alapkdvei, az eléadasok

hitps://clustermedia.hu/blog/media/mediafogyasztas
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keriljenek fékuszba. Igy a nyitdoldalon mindig a legkézelebbi idépontban
jatszott eléadasaink sorrendben futnak és egy kattintassal elérhetévé valt az
online jegyvasarlas is. Felkiszott az online jegyértékesités 25 %-ra, ezt a
szamot 30 % folé szeretnénk emelni.

» Az oldalsé meniipontban mérési eredményeink alapjan a leggyakrabban
latogatott aloldalak ikonjait helyeztik el: Repertoar, Havi miisor, Tarsulat és
Jegyinformaciok. A kézéps6 arany WSSZ-es logo a kezddoldaira iranyit,
barhova is kattintottunk el.

o Akadalymentesitettlk a honlapot, vakok és gyengénlatdk szamara
kifejlesztett olvasdprogram illeszthetd oldalunkhoz és minden felkerlld
vidednk feliratot kap.

» Kiemelten figyeltiink bérletes nézdink kiszolgalasara, igy a Havi mlsorban
bérletiikre kattintva lathatjak a mar latott &s a még rajuk varé eléadasok sorat.

o Kdnnyen elérhetdvé tettlk kozbsségi oldalainkat és honlapunk egy
gombnyomassal éjszakai izémmaédban masik arcat, szinvilagat mutatja.

¢ A hdrom vizszintes vonal ikon is menilpontokat takar: a Szinhazrél,
Sajtészemle, JatsszMa és Galéria jelenik meg. Ez utdbbi a szinhaz fotbit
rendszerezi.

A modern kontésbe {ltoztetett honlap egy egészen Uj szemléletet tiikroz. A
feliileten minden olyan, a szinhazunk életének aktualitasait tiikr6z6 informacio
megtalalhaté, amelyekre néz6ink akar évekre visszamenden is rakereshetnek.
A frissités elérte céljat, hiszen 20 %-kal nétt az el6z6 oldalhoz képest mért
latogatottsag egy évre lebontva. A cél, hogy minden nézéi igény egy
kattintassal elérhetévé valjon, ezért a keresés, az ajandékkartya és az online
bérletvasarlas almeniipontok fejlesztése a kovetkezo lépés.

TikTok

Uj kozosségi platformként TikTok csatornat inditott a Wetres Sandor Szinhaz.
Felméréseink szerint a 15-20 éves korosztaly leginkabb itt érhetd el. A TikTok
csatorna kovetdszama egyeldre a kézosseégi oldalainkon a legkisebb, de folyamatos,
igényes, kreativ tartalomfeltéitéssel a cél a nagyobb kdzOsség elérése.

WSSz YouTube ¢csatorna

A szinhaz eléadasaihoz kapcsolédd filmek, trailerek, él6 adasok megjelennek a
YouTube videdmegosztd oldalon is, a szinhdz profilja alatt. Az el6zd évi 1446
feliratkozé 1650 varja a tartalmakat, aminek készénhetben a szinhazi eléadasok
videbeldzetesei is jelentdsen nagyobb latogatottsagot érnek el.

Cél a minél széleskériibb ismertség elérése, ezt szolgalna az el6adasokhoz
kapcsolédéd podcast sorozat elinditasa.
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WSSz Facebook oldal

A szinhaz Facebook oldala elérte és meg is haladta a a 12000 kévetérdl 13000
kovetdre vald ugrast, Jelenleg 13409 kdvetdje van a facebook oldalnak. Mint fentebb
emlitettilkk, a weboldalra, illetve a videé-megosztokra készilt anyagok ezen a
felileten is lathaték. Az elbadasok tematikdjahoz kapcsolédéan aloldalak
létrehozasaval aktiv csoportokat épitiink. A facebook még mindig nagyobb
hatékonysaggal mikddik és tébb nézbét ér el, mint egy atlagos weboidal.
Megkerilhetetlen, hogy a szinhaz a nézdi tajékoztatas és wvéleményformalds
elsészami  eszkdzei kozott tekintsen ra. A népszerliisége  miatti
informaciodompinggel is meg kell azonban kiizdeni, vagyis olyan kreativ,
figyelemfelkeltd anyagokkal érdemes megjelenni, ami atmegy a felhasznalék
ingerkliszobén. Ebben szamithatunk és szamitunk is mivészeink kreativitasara.

Cél a 15000 kovetdi szam elérése 2024-ben, ehhez napi kreativ tartalmak gyartasa
sziikséges.

WSSz Instagram oldal

A szinhaz Instagram oldalanak tobb mint 3000 kévetdje van, itt a szinhaz életével
kapcsolatos képriportokat és videbanyagokat helyezziik el. Ezzel az oldallal is aktiv
csoportok épitése a célunk. Az Instagram célcsoportja eltér a Facebooktél. Az oldalon
a vizudlis tartalom a talnyom®, igy az ezen vald megjelenés elsésorban imazs célokat
szolgal és kevésbé a hircsatorna szerepét télti be. A premiereket végig kdvethetik a
nézok, rendszeres sztori-megjelenésekkel épitjiik az instagram kdzénséget, amely a
legdinamikusabban bévilé kézdsségi oldalunk.

Rendszeres megjelenéssel a cél a 4000 kovetdé elérése 2024-ben, ehhez a
rendszeres gondozas sziikséges.
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Megjelenési titemterv - 2024.

A Magyar Kultdra napja januar 22.
Gyévuska bemutatd februar 24.
Szinhazi Vilagnap marcius 27.

A magyar koltészet napja aprilis 11.

Mikve bemutaté aprilis 19.

Bérlet kampany majus-szeptember
Hatarvonalak Szinhazi Fesztival majus 30. — jinius 1.
Holdbeli csénakos-dij atadé jUnius 2.

Webres Sandor sziiletésnapja janius 22.
Karnevalszinhaz augusztus 17.
Szinhazak éjszakaja szeptember 13.

A magyar drama napja szeptember 21.

A WSSZ szilletésnapja oktéber 1.

Oszi 1. bemutatod szeptember vége
Oszi 2. bemutatd oktéber eleje

Oszi 3. bemutatod december kézepe

Szinhazi Advent december kézepe
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Bérletrendszer

Bérletrendszer

EVADBERLET - a 2024/2025-es évadban 6 eléadast tartalmaz, és egész évadra
szol

A bérleten belll harom tipusbdl valaszthatnak a nézék:

- Hétkoznapi bérlet (kedd, szerda, csiitértdk, szombat délutan)
- Hétvégi bérlet (péntek, szombat este)

- Premier bérlet (péntek)

Az évadbérlet az Ggyfél altal valasztott napra és helyre szdl. A bérletben szereplé
eldadasok idépontjat a szinhaz hatarozza meg. Evadbérlettel rendelkezé nézdink
részére minden hénapban jegyelévasarlasi lehetéséget biztositunk a nyilvanos
jegyértékesités megkezdése eldtt 1 héttel.

MECENAS BERLET egy tamogatéi bériet, amellyel a vasarid egy magasabb
Osszeggel tAmogatja szinhdzat. A csomag tartalmazza a premier bérletet, valamint
tulajdonosa szamara lehetéséget biztosit a bemutatdkat kévetd zartkéri
fogadasokon valé részvételre.

SZABADBERLET - 5 szabadon valasztott eléadast tartalmaz, egész évadra szdl.
Nem szél konkrét napra és helyre. A 2023/2024-es évadban bemutatott minden
eléadasra bevalthaté tetszés szerinti idépontban, a szabad helyek fliggvényében.
Egy bérlettel egy eléadasra egy hely foglalhaté.

A szabad bérlettel rendelkezé nézék szdméara minden hénapban eléfoglalasi
és jegyvasariasi lehetéséget biztositunk a nyilvanos jegyértékesités
megkezdése elétt 1 héttel.

A bérletkampany témdja a megljult kinalat népszerlsitése. Célia a meglévd
bérletesek megtartasa, a bérletek megujitasa, valamint vj bérletes nézdk toborzasa:

Kampényeszkdzok:

= Radioreklamok

o Sajtdbanyagok kikildése

= Csaladi napokon promdciés kitelepllés

o Oriasplakat kampény

= Facebook hirdetéssorozat

Intézkedés: sajtdanyagok készitése, kozterlilet foglalas, marketing anyagok
elkészitése, feliletek lefoglaldsa.
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Esélyegyenloségi kampany

Esélyegyenléségi kampany

Mi lehet a mlivészet killdetése az esztétikai tapasztalason tul? Miként valhat a kultdra
a tarsadalmi integracid, a kdzdssegfejlesztes, a szolidaritas él6 eszkdzévé? Hogyan
szolhat a kultura mindannyiunkhoz? Mi ugy gondoljuk, hogy elsésorban eléadasaink
alal. Ugyanakkor mar a szinhadzba iépve hatast érhetink el, gondolkodasra
késztethetlink.

Képzeld el...
esélyegyenldségi plakat-kampany
IDOPONT: 2024. marcius, aprilis, majus.

HELYSZIN: szinhazi aula

A Wedres Sandor Szinhaz tarsulata elkételezett a tarsadalmi esélyegyenléség
altalanos etikai értékei és alapelvei irant, Ggymint az emberi méitdsag tisztelete,
szabadsag, egyenlfség, igazsagossag, szolidaritas, tisztességes banasmod,
erészakmentesség, kildnbségek elfogadasa, tolerancia. 2023-ban a
munkavallaldinkat érintd nemek kézétti esélyegyenléségi akcidtervet dolgoztunk ki.
A honlapunkat akadalymentesitettik, igy a vakok, gyengénlatok és a hallassériiltek
szamara is elérhetok tartalmaink.

Ugyanakkor tarsadalmi szerepvallalasunk részeként szeretnénk kdzoénségink felé is
képviselni ezen értékeket és egy érzékenyité kampany keretében felhivni a figyelmet
az esélyegyenléség fontossagara.
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Sajtdokapcsolatok

Sajtékapcsolatok

A szinhdz milkoédése alatt kiterjedt sajtokapcsolatokra tett szert. Jelenleg a
kapcsolatok apoldsa, fejlesztése a feladat. A helyi sajtd érdekliédése téretlen. Az
orszagos kulturalis médidban is észrevehetd a jelenlétlink, viszont itt egy vidéki
mihelynek sokkal nehezebb megjelenést elémie. A média fokusza nagymértékben
a févarosi vagy az orszagos hatasu eseményekre szlkil. A szombathelyi szinhaz
mindennapijait érintd hirek ritkan érik el azt a kiszébét, hogy egy orszagos hirportal
beszamoljon az eseményekrdl. Bar a médiapiac atalakulasaval, centralizacidjaval és
sajtétermékek megszlnésével a médiapaletta kinalata cstkkent, tovabbra sem
elhanyagolhatd a tarsadalomra gyakorolt hatasa. Az online termékek eléretérésével
a hirgyartas jelentésen felgyorsult, az informacié kompakt és instant jellemzéi valtak
a legfontosabb tulajdonsagaiva. Ezeknek a kihivasoknak felelnek meg a szinhaz
mediatartalmai is:

sajtéanyagok készitése és kildése az informacié tartalma alapjéan a
leginkabb érdekelt médiaknak
sajtokodzlemény készitése és killdése a teljes sajtdlistanak

- sajtétajékoztatdk Osszehivasa a kiemelt fontossagu események vagy
informaciok kézzététele érdekében

- a sajtd altal igényelt tartalmak, képek, informaciok atadasa

- az elmult években sikeresek voltak a sajtéhétvégék, amikor 10-15 févarosi
Ujsagird toltott el egy-egy hétvégét a szinhazban és lehetbségik volt 2-3
elbadast megtekinteni, illetve egy sajtéebéden részt venni. Ezek, az aktudlis
megjelenéseken tul, j6 befektetések voltak a jovére nézve is, viszont a
folytatasnak jelentés anyagi korlatai lettek.

A szinhaz szamara elérhetetlen a TV reklamok arszintje. A kbzvéleményre és
kozizlésre még mindig az egyik legnagyobb hatassal [évé médiatipusban szinte csak
a kozérdeklbdésre érdemes miivészeink, alkotoink televizids beszélgetémiisorokban
valé megjelenésén keresztiil van lehetdéség. Ennek érdekében nagyon fontos a
személyes kapcsolat kialakitasa a szerkesztdkkel, riporterekkel, hogy a szamukra
érdekes személyeken keresztiil is ndveljik a szinhaz presztizsét, ismertsegét.
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Médiapartnerek

Médiapartnerek

Egyiittmiik6dé médiapartnerek

Foként tartalmat szolgaltatunk, a programjainkat jelentetik meg.

helyi médiak:

Vas Népe
Vaskarika

Savaria Férum
SZTV

F21.hu

Savaria Férum
Ugytudjuk.hu
Frisss.hu
Nyugat.hu

Tollal

Univerzoom
Celldomélk.hu
Visitbik.hu
Sarvarikum
Fotéklub Szentgotthard
Vépi Kronika
Credo Radié
Longform.hu
Kdz-hir.hu

Etalon Magazin
ORF Burgenland
orszagos médidk:
Programturizmus.hu
Port.hu
Szinhdz.hu
Sugopéldany
Papageno
Deszkavizié
Fidelio

Kultarpart
Szinhéz.hu
Szinhaz.Online
Vidékiszinhazak.hu

Vidékiszinhazak.hu Facebook-profil
Ellenfény

Criticai Lapok

Revizor Online

Theater.hu

Szinhaz (folydirat)
7ora7.hu

Szinpad-kép

Szinhaz Tv.com
Szinhazport24.hu

MTI

Kossuth Radio

Katolikus Radi6

Magyar Narancs

Magyar Nemzet

HVG

Heti valasz

Médiaklikk

Szines RTV

168 dra

RTL

TV2

MTV

M5

Figyeld

Magyar Teatrumi Tarsasag
Eva magazin

Story

Blikk

Ridikdil

Vivalamusical

Micsarnok

Jovd Nézbiért — Zold Szinhaz Projekt
NMI (Nemzeti Mlvel6dési Intézet)
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Tamogatodi kapcsolatok fejlesztése

Tamogatoéi kapcsolatok fejlesztése

Egyiittmiik6dések megerdsitése

A korabbi egyittm(ikddési megallapodasok megujitasa a fontosabb gazdasagi
szereplékkel:

BPW Hungéria Kft.
Schaeffler Hungaria Kift.
TDK Hungary Kft.

Falco Zrt.

Pannonsport Kft.

Hataridé: folyamatos

Intézkedés: személyes talalkozok megszervezése

Uj partnerek felkutatisa

A szinhaz tamogatéi kdrének bdvitése folyamatos feladat. A helyi vallalkozasok
egylitm(ikdédé partnerként valé bevonasa a szinhaz mikédésébe fontos eleme a
szinhazi integracios folyamatnak. Ennek érdekében kidolgozunk egy tébblépcsés
mecénasi rendszer. A tervezett rendszerben a klldnbézd tamogatdi szintekhez
kllonbbz6 kedvezmények, megjelenési lehetéségek tartoznak. Terveink szerint ebbe
a rendszerbe keriil a korabbi Székfoglalé tAmogatdi kér is.

Hatarid4: folyamatosan

Intézkedés: a rendszer kidolgozasa, a potencialis partnerek felkutatasa
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Merchandising

Szinhazi ajandéktargyak

Amelyeket sajat maguk szamara, vagy ajandékozas céljabdl is
megvasarolhatnak a nézék.

s dedikalt plakat

» dedikalt szinészportrek
* polok

s [uftballon

e vaszontaska

s kavéscsésze

e stb
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Affiliate marketing partnerprogram

Affiliate marketing partnerprogram

A rendezvényekhez kapcsolddo jegyértékesités jelentés része az online térben
bonyolédik. Az online vasarlas a kényelmi funkcidknak készénhetden egyre nagyobb
teret hédit.

A valos élet lassan mar minden elemének létezik alternativaja vagy kiterjesziése az
online térben. Az emberek atlagosan 5-6 orat toltenek az interneten, a legtdbb
impulzus innen éri Oket. Itt ismerik meg azokat a markakat, termékeket,
szolgaltatasokat, amelyeket aztdn vagy kézvetleniill az interneten megvasarolnak,
vagy az oft szerzett informaciokat hasznositigak. Emiatt a cégek marketing
tevékenysége és az ériékesités is részben vagy egészben attevodik az online
felliletekre. A kdzdsségi média elteriedésével egy Ujabb iranyt kapott az online termek
értékesités. A felhasznalék maguk is a marketing és értékesités aktiv szerepléivé
téptek els. A személyek korée épiild csoportok kdzvetlen elérést biztositanak a
termékeknek. Ezt kihasznalva a vallalatok killénbdz6 kedvezményekért, termékekért
cserébe a véleményvezérek (influencerek) kdézremikddését vonjak be a marka, a
forgaimazo sajat kézosségi média oldalinak népszeriisitésére.

Az affiliate marketing partnerprogram ellenben kézvetlenil az értékesitési
folyamatba vonja be az online térben tevékenykeddket. A megbizott arra kap
megbizast, hogy a termék értékesitésében vallaljon szerepet. Ne csak népszerlsitse
a markat, hanem jutalékon keresztill, kézvetleniil érdekeltté vélik az értékesitesben,
mikozben nem sziikséges beruhaznia a termékbe. A terméket vagy szolgaltatast az
online térben egy vagy tobb csatornan a sajat eszkdzeivel mutatja be, blogot, videdt,
podcastot, stb. készit, amelyeken szubjektiv véleményt fogalmaz meg a termékrél és
a sajat szemsz6gébdl, sajat kreativ tartalom segitségével ismerteti meg a terméket a
sajat kézbnségével’. Barmely internetes platform alkalmas lehet a partnerprogram
céljaira. Az egylitm(ikodés soran egyfajta jutalékos rendszer keril kialakitasra, igy
ha egy adott oldalon (pl. blogon) térténé megjelenésbdl keletkezik vasarlas, akkor
annak bizonyos szazalékat a megjelenité kapja.

HataridG: folyamatos
Feladatok:

technikai feltételek kiépitése,

a partnerprogram szabalyzatéanak kialakitasa,

a partnerprogram megismertetése és népszer(isitése,
- technikai tamogatas,

tartalmi mentoralas
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Adatvezérelt dinamikus arképzés

Adatvezérelt dinamikus arképzés

A szinhaz arkepzését mindeddig a piaci konkurencia és a koltségszamitas elve
nézék kulénbdzé vasarlasi szokasainak megvaltozasa miatt nemcsak az értékesitési
csatornakat kell ehhez hozzaigazitani, hanem célszer(inek tlinik atgondolni a
kdézonség szegmentalasat is a vasarlasi szokasaikat figyelembe véve. Els6 lépésként
A Pal utcai fituk cimi eldadasunk esetében bevezettik a dinamikus ar képzést. Az
eddigi tapasztalatok alapjan a nézék megértetiek és elfogadjak ezt az ar képzési
metodust, a szinhaz szaméra pedig tdbbletbevételt jelent egy olyan elbadas
tekintetében, ahol a nézsi érdeklodés folyamatosan jelen van. Ez alapjan kijelenthetd,
hogy a dinamikus arképzés kedvezd hatasu abban az esetben, ha a bevétel névelése
a cél.

Hataridé. folyamatos
Feladatok:

tovabbi eléadasok bevonasa a dinamikus arképzésbe




